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ABSTRACT

This study aims to analyze and to interpret consumer’s perception toward
advertisement of Avansa car version of tour around of Indonesia through television. The
method has been applied for this study was qualitative descriptive approach with triangulation
technique and in-depth interview to problem solving by conduct comprehending and collect
data in-whole and intact from research object in order to get focus overview from observation
result and observation from site.

Conclusion of this study is the consumer’s perception toward advertisement of Avansa
car through television media is positive match with message send from the advertisement. All
of this written in expression from some informant who declare that perception is near same but
in different expression that is Avansa car is comfort car, many friends by meaning many
enthusiast or user, multi-function, many service post purchasing, its design is update, and have
some excellence like reachable price, saving fuel, and environment friendly.
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dan menginterpretasikan persepsi
konsumen terhadap iklan mobil Avanza versi Tour Keliling Indonesia melalui media televisi.
Metode yang yang dipergunakan dalam penelitian ini adalahpendekatan deskriptif kualitatif
yaitu dengan teknik triangulasi dan in-deftinterview untuk memecahkan masalah dengan
melakukan pemahaman dan pendataan secara menyeluruh dan utuh dari objek penelitian agar
memperoleh gambaran yang lebih tajam dari hasil pengamatan maupun observasi di lapangan.

Kesimpulan hasil penelitian bahwa persepsi konsumen terhadap iklan mobil Avanza
melalui media televisi adalah positif yaitu sesuai dengan pesan yang disampaikan di dalam
iklan tersebut.Semuanya ini tersirat dalam ungkapan dari beberapa informan yang menyatakan
persepsi yang hampir sama walaupun dalam ungkapan berbeda yang menyatakan bahwa mobil
Avanza itu adalah mobil yang nyaman, banyak temannya dalam artian banyak peminat maupun
penggunanya, multi fungsi, adanya layanan pasca pembelian, designnya mengikuti tren, serta
memiliki beberapa keunggulan seperti harga yang terjangkau, irit BBM dan ramah lingkungan.

Kata Kunci : Persepsi, Iklan dan Media Televisi
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