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ABSTRACT 

The business strategy is the policy and guidelines set out how a company competes in 

an industry, and in particular, the foundation base where he's trying to build a competitive 

advantage.  

Informants in this study is that leadership as well as the owner of PT. Bali Exotic 

Wedding to get a picture of the business strategy undertaken by PT. Bali Exotic Wedding to 

achieve competitive advantage and several employees of PT. Bali Exotic Wedding-related in 

order to obtain an overview of the barriers and drivers of which is owned by PT. Bali Exotic 

Wedding and to identify the strengths, weaknesses, opportunities, and threats to the PT. Bali 

Exotic Wedding SWOT analysis technique used. 

The results showed that the right business strategy implemented by PT. Bali Exotic 

Wedding is: (1) cost advantage strategy (cost leadership). (2) Product Differentiation 

Strategies / Differentiation (differentiation). (3) The strategy focus. (4) Image Strategy  

 

Keywords: Business Strategy, competitive advantage. 

  

ABSTRAK 
Strategi bisnis adalah kebijakan dan pedoman yang menetapkan bagaimana sebuah 

perusahaan bersaing dalam sebuah industri, dan khususnya, basis yang menjadi landasan 

dimana dia berusaha untuk membangun suatu keunggulan bersaing.  

Informan dalam penelitian ini adalah pimpinan yang sekaligus sebagai pemilik PT. 

Bali Exotic Wedding  untuk memperoleh gambaran mengenai strategi bisnis yang dilakukan 

oleh PT. Bali Exotic Wedding untuk mencapai keunggulan bersaing dan beberapa karyawan 

PT. Bali Exotic Wedding yang berkaitan guna memperoleh gambaran mengenai hambatan-

hambatan serta faktor pendorong yang dimiliki oleh PT. Bali Exotic Wedding dan untuk 

mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman pada PT. Bali Exotic Wedding 

digunakan teknik analisis SWOT. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi bisnis yang tepat diterapkan oleh PT. Bali 

Exotic Wedding adalah : (1) Strategi keunggulan biaya (cost leadership). (2)  Strategi 

Pembedaan Produk/Diferensiasi (differentiation). (3) Strategi fokus. (4) Strategi image  

 

Kata Kunci : Strategi Bisnis, Keunggulan bersaing. 
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