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ABSTRACT 

 Advertising is one of the most common promotional tool used by companies to inform, 

persuade, and increasing the target buyer or society. Currently the development of advertising 

on television is very fast, is the largest telecom products in advertising spending. The rise of 

telecommunication service advertising on television is linked to the consumer to figure out 

what the ad. The products promoted through media advertising can affect brand awareness. 

 This study using SEM analysis. The population in this study were students Undiknas 

University Denpasar. While the sample in this study amounted to 124 people who had seen the 

provider XL commercials on television with the NOAH version method used in this study is 

that accidental sampling nonprobability sampling. 

 These results indicate that the variable Celebrity Endorser Attractiveness Advertising 

positive and significant effect on the variable Brand Awareness and Brand Awareness 

subsequent positive and significant effect on the variable Brand Attitude. Thus advertising on 

television provider should pay attention to the ads that are witnessed by consumers can 

increase brand awareness and consumer attitudes toward the brand. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Attractiveness Advertising, Brand Awareness, and Brand 

Attitude. 

 

ABSTRAK 
Periklanan merupakan salah satu dari alat promosi yang paling umum digunakan 

perusahaan untuk menginformasikan, membujuk, dan meningkatkan pembeli sasaran atau 

masyarakat. Saat ini perkembangan iklan di televisi sangat cepat, produk telekomunikasi 

adalah yang terbesar dalam belanja iklan. Maraknya iklan jasa layanan telekomunikasi di 

televisi ini dihubungkan dengan konsumen untuk mengetahui apa yang disampaikan iklan. 

Produk yang di promosikan melalui media iklan dapat mempengaruhi kesadaran merek. 

Penelitian ini menggunakan analisis SEM. Populasi dalam penelitian ini adalah 

mahasiswa Undiknas University Denpasar. Sedangkan sampel pada penelitian ini berjumlah 

124 orang yang pernah melihat tayangan iklan provider XL versi NOAH di televisi dengan 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah nonprobability sampling yaitu accidental 

sampling. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Celebrity Endorser dan Daya Tarik 

Iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Brand Awareness dan selanjutnya 

Brand Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Brand Attitude. Dengan 

demikian iklan provider yang ada di televisi harus memperhatikan hal tersebut agar iklan yang 

di saksikan oleh konsumen dapat meningkatkan kesadaran merek dan sikap konsumen terhadap 

merek. 
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