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ABSTRACT

This study aims to determine the marketing strategy applied to create a wedding
tourism as an alternative destination in Bali, which some facts that must be considered to
create a wedding tourism as an alternative destination in Bali. This research is taking place
on the island of Bali.

This research is using a qualitative descriptive study that analyzed the data processing
to describe and explain the circumstances in order to obtain a conclusion about the existing
situation and the impact of marketing strategies that runs in creating a wedding tourism as an
alternative destination in Bali.

This research was carried out on 5 informants wedding who already running their
business for more than 5 years. The conclusions of this study are: (1) It is difficult to find of
human resources which has reliable and professional capabilities due to wedding businesses
require specialized knowledge while in Bali is less of institutions or special schools to learn
about wedding science. (2) There is still a lack of knowledge of the government about wedding
tourism in Bali, incomplete information and less attractive website about the wedding which
available on www.disparda.baliprov.go.id so that was minimal information that obtained by
website visitors about wedding in Bali, and the lack of promotion by the Government relating
to the wedding tourism in Bali, including lack of wedding exhibition.

Marketing strategy on wedding tourism obtained by observation and analysis using the
SWOT analysis in order to see the strengths and weaknesses to determine a marketing
strategies in the future.

Keywords: Tourism, Wedding, Wedding Tourism, Bali Wedding, Marketing Strategies, SWOT
Analysis

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi marketing yang diterapkan untuk
menjadikan wisata wedding sebagai destinasi alternatif di Bali dan faktor - faktor yang harus
diperhatikan untuk menjadikan wisata wedding sebagai destinasi alternatif di Bali. Peneliatian
ini mengambil lokasi di Pulau Bali.

Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif kualitatif yang menganalisis
pengolahan data dengan menjabarkan dan menjelaskan suatu keadaan sehingga diperoleh suatu
kesimpulan mengenai keadaan yang ada dan dampak dari strategi marketing yang dijalankan
di dalam menjadikan wisata wedding sebagai destinasi alternatif di Bali.

Penelitian ini dilakukan terhadap 5 informan pelaku usaha wedding di Bali yang sudah
menjalankan usahanya lebih dari 5 tahun. Kesimpulan penelitian ini ialah: (1) Masih susahnya
mencari sumber daya manusia yang handal dan professional disebabkan usaha wedding ini
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memerlukan pengetahuan khusus, sedangkan di Bali belum adanya lembaga atau sekolah yang
khusus mempelajari tentang keilmuan wedding. (2) Masih minimnya pengetahuan pemerintah
prihal wisata wedding di Bali, ditambah lagi informasi yang tersedia tentang wisata wedding
pada website www.disparda.baliprov.go.id sangat tidak lengkap dan kurang menarik sehingga
informasi yang diperoleh oleh pengunjung website tentang wisata wedding di Bali sangat
minim, serta minimnya promosi yang dilakukan oleh Pemerintah yang berkaitan dengan wisata
wedding di Bali, termasuk masih minimnya penyelenggaraan pameran pernikahan atau
wedding expo.

Strategi pemasaran pada wisata wedding diperoleh dengan melakukan observasi dan
analisa menggunakan analisa SWOT sehingga dapat dilihat kekuatan dan kelemahan yang ada
untuk menentukan startegi — strategi marketing yang akan datang.

Kata Kunci: Wisata, Wedding, Wisata Wedding, Strategi Marketing dan Analisis SWOT
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